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IFA 2010:

Das Branchen-Highlight

des Jahres

Alle Bilder im Lauftext: Messe Berlin

Auf der diesjahrigen
IFAin Berlin werden
soviele Neuheiten
gezeigt wie nie zuvor.
Ein umfangreiches
internationales Kon-
gressprogramm und ein
attraktives Rahmen-
programm machen den
Messebesuch zusatz-
lich zu einem Erlebnis.

Fiir ihre 50. Jubildaumsausgabe erwartet
die weltweit grofte Messe fiir Consu-
mer Electronics und Elektrohausgerdte
in 2010 ein kraftiges Wachstum. Bereits
das Krisenjahr 2009 meisterte die IFA mit
einer stabilen Ausstellerschaft und mehr
Besuchern. Diese international einmalige
Ausnahmestellung will sie auch in diesem
Jahr mit einem zweistelligen Zuwachs
ausbauen.

Die Messe Berlin berichtet von einer an-
haltend starken Nachfrage in allen Aus-
stellungsbereichen, so dass die IFA aus-
gebucht ist. Damit profitiert die IFA von

der Innovationskraft der Industrie, die in
diesem Jahr so viele Produktneuheiten
wie nie zuvor vorstellt. Zudem starken
mehr TV-Sender und ein gréReres Unter-
haltungsprogramm den Optimismus der
Veranstalter auch fiir das Besucher- und
Medieninteresse.

Positive Marktsituation -
IFA verleiht Impulse

Von einer positiven Stimmung in den
Markten berichtet Hans-Joachim Kamp,
Vizeprasident des ZVE| und Aufsichtsrat
des IFA-Veranstalters Gesellschaft fiir Un-

terhaltungs- und Kommunikationselek-
tronik mbH (gfu). »Die Konjunkturdaten
des Ifo-Index und des GfK-Konsumklimas
sind fiir die IFA positive Vorzeichen. Nach
herausragenden TV-Gerdte-Umsadtzen
(+34 Prozent) rund um die FuRball-WM
geht die gfu von einem Umsatzwachs-
tum im Markt flir Consumer Electronics in
Deutschland, der in Richtung 25 Milliar-
den Euro tendiert, aus.«

Im Zehnjahres-Vergleich (2000 bis 2010)
steige dieser Umsatz um 25 Prozent an,
ein Beweis fiir die Innovationskraft der
Branche. Im gleichen Zeitraum hatten
sich die jahrlichen Ausgaben fiir Consu-
mer Electronics pro Haushalt in Deutsch-
land von 501 um 23 Prozent auf 615 Euro
erhéht.

»Bei den Elektro-Hausgerdten erwarten
wirim Bereich der GroRgerdte ein stabiles
Marktvolumen in Héhe von 7 Milliarden
Euro. Elektrokleingerdte wachsen in die-
sem Jahr rund zwei Prozent auf knapp
3,5 Milliarden Euro. Wir sind (iberzeugt,
dass die Jubildums-IFA beiden Markten
spirbare Impulse verleihen wird, erklart
Kamp.

Die IFA-Branchen warten mit einer Viel-
zahl innovativer Produkte auf. Dabei sind
HDTV, 3D-TV, Heimvernetzung, die Ver-
schmelzung von TV und Internet sowie
die mobile Mediennutzung die bestim-
menden Trends der Consumer Electronics.
Lifestyle, Design, Bedienkomfort und Er-
gonomie stehen bei den Elektro-Hausge-
ratenim Fokus. Flir beide Branchen nimmt
die Energie-Effizienz eine herausragende
und gleichwohl verantwortungsvolle Rol-
le ein. Auf der IFA werden auch hierzu die
neuesten Innovationen prasentiert.

»Wir sind zuversichtlich, dass die Herstel-
ler weiterhin erfolgreich sein werden und
weiteres Wachstum generieren kdnnen.
Entsprechend blicken wir gespannt auf
die 50. IFA, von deren Erfolg wir (iberzeugt
sind«, so Hans-Joachim Kamp weiter.

Mit der Vermietung
duBerst zufrieden

Dr. Christian Goke, Geschaftsfiihrer der
Messe Berlin: »Mit der Ausstellerzahl und
vor allem mit der vermieteten Flache sind
wir dulBerst zufrieden. Derzeit bauen wir
sogar noch eine zusatzliche tempordre
Halle und versuchen innerhalb der Hal-
len samtliche Reserven zu nutzen. Die
belegte Flache wachst im zweistelligen
Prozentbereich«.

»Die IFA entwickelt sich hervorragend.
Aussteller profitieren jedes Jahr von mehr
internationalen Fachbesuchern und
einem globalen Medieninteresse. Der
Hersteller erhalt eine Handelsabdeckung,

die er sonst nirgendwo auf der Welt fin-
det. Die Medien profitieren davon, dass
es keine andere Messe gibt, die mehr Pro-
duktpremieren zeigt als die IFA«, sagt Jens
Heithecker, IFA-Direktor.

Berlin 3.9.- 8.9.2010
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Warum Sie uns besuchen sollten...

Mit der Marke Bosch sind wir in diesem Jahr zum dritten Mal auf der

IFA présent. Mehr denn je gilt es heute, den Bogen zu spannen zwischen
positiven Geschdftsimpulsen fiir die Handelspartner und nachhaltigen
Informationen (iber unsere Produkte. Wir mochten unsere Marke erlebbar
machen, und das geht einerseits iiber viel Interaktion, visuelle Effekte und
spannende Inszenierungen — andererseits aber iiber echte Einblicke in die
Mehrwerte, die unsere Innovationen bieten. Deshalb versuchen wir beide
Aspekte an unserem Stand zu verkniipfen — und dabei auch die Technik
hinter den Gerdtefronten transparent zu machen. Inhaltlich bleiben
Nachhaltigkeit und Energieeffizienz unsere grofsen Themen. Und nicht
zuletzt wird natiirlich am Bosch-Stand gekocht, und zwar mit ganz neuen
Akzenten. Geboten wird ein Mix aus Information und Unterhaltung unter
prominenter Moderation.

Halle 3.1 Stand 101

Volker Klodwig, Geschdiftsfiihrer Robert Bosch Hausgerdte GmbH

Wir erwarten von der IFA—zum Start der
Hochsaison bei unserem Thema Espresso- und
Kaffee-Vollautomaten — einen weiteren Schub

in Richtung unserer Zielsetzung, DIE begehrte
Marke fiir GeniefSer und Fachhdndler zu werden.
Mit unseren Produktneuheiten werden wir im
Vollautomaten-Segment einen Meilenstein set-
zen. Wer als kompetenter Fachhdndler den Stand
von Nivona nicht besucht, der verpasst nicht nur
eine unserem Vertriebskonzept zu dankende her-
vorragende Renditemaglichkeit, sondern auch
eine einzigartige, durchdachte und begeisternde
Produktneuheit! Der Besuch bei Nivona sollte fiir
jeden Kaffee-Begeisterten oder —Interessierten
ein unbedingtes MUSS sein.

Halle 6.1 Stand 108
Thomas Meier, Geschiifts-

fiihrender Gesellschafter,
Nivona Apparate GmbH

uns auf lhren Besuch.
Halle 6.1 Stand 102

Michael Kasper, Leiter Vertrieb
Deutschland bei der WMF AG
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Feierten im letzten Jahr
die innovative Design-
linie »Gorenje designed
by Karim Rashid«

und die puristische
Linie »Gorenje SIMPLY
WHITE« ihre Premiere auf der IFA, stellt Goren-
je neben den Kernkompetenzen »technische
Perfektion« und »innovatives Design« auf

der diesjdhrigen Home Appliances@IFA 2010
mit brandneuen Modellen in den hochsten
Energieeffizienzklassen das Thema »nachhal-
tige Entwicklung« und »hohe Energieeffizienz
im Einklang mit der Umwelt« in den Fokus
—unterstrichen durch ein innovatives und
puristisches Standkonzept.

Halle 1.1 Stand 201

Thomas Wittling, Direktor Vertrieb und
Marketing, Gorenje Vertriebs GmbH

WMF wird sich auf der IFA ihren Handelspartnern und Konsu-
menten auf einer vergréf3erten und attraktiveren Standfldche
als starker Partner rund um den Bereich Kaffee und Friihstiick
prdsentieren. Mit unseren Kaffeevollautomaten und der
neuen Friihstiicksserie »WMF 10« wird der Start in den Tag ein
genussvolles Erlebnis. Lassen Sie sich iiberraschen. Wir freuen

Leckere Cocktails und samtige
Smoothies werden auch in diesem jahr
wieder grofsen Anklang bei den Besu-
chern finden.

Mehr Services fiir
Fachbesucher

Als Partner der IFA profitieren Fachbe-
sucher von umfangreichen Servicean-
geboten. Sie reichen von Reise-Sonder-
konditionen, Vorab-Registrierung und
Shuttle-Service (ber einen schnelleren
Zugang zur Messe (Fast-Lane) und einem
exzellenten Empfangsbereich mit Busi-
ness-Friihstiick bis hin zu internationalen
Fachforen und Sonderfiihrungen.
Reisepackages

Die IFA bietet ein innerdeutsches Reise-
angebot mit Flug und Hotel, zwei europa-
ische Specials mit Flugdestination Berlin-
Tegel und Berlin-Schonfeld und eines mit
der Bahn. Hilfestellungen bei den Reise-
vorbereitungen bieten dariiber hinaus die
Auslandsvertretungen der Messe Berlin.
Egal ob Fliige, Hotels, Transfers oder Grup-
penreisen, die Vertretungen der Messe
Berlin sind den internationalen Fachbe-
suchern bei lhrer Reiseplanung gerne
behilflich.

Vorab-Registrierung

Im Online Ticketshop kdnnen Fachbesu-
cher bequem Ihr IFA-Ticket zu glinstigen
Vorverkaufskonditionen erwerben oder
einen Eintrittskartengutschein einlosen.
Kostenloser Shuttle-Service

Vom Berliner-Flughafen Tegel ist fiir Fach-
besucher ein kostenlosen Shuttle-Bus
direkt zum siidlichen Haupteingang des
Berliner Messegeldndes eingerichtet. Fiir
PKW-Anreisende gibt es am Olympiasta-

E PRELIA

Zwei Originale fiur eine neue Generation von Genief3ern.

Cappuccino, Latte Macchiato, Espresso — die neue GenieB3er-Generation liebt italienische

Kaffeekostlichkeiten fiir zuhause. Mit den innovativen Kaffeevollautomaten von Philips Saeco

PHILIPS

@ Saeco

NMaestrePartner sense

treffen Sie genau den Geschmack lhrer Kunden — optisch wie kulinarisch. Die neue Exprelia
und die neue Syntia Cappuccino bieten perfekten, authentischen Espresso auf Knopfdruck.
Und dank abnehmbarer Milchkaraffe gelingen auch samtliche Kaffee- und Milch-Variationen.
Einfach, edel, innovativ — Ihre Kunden werden begeistert sein.
www.philips.de/saeco

Besuchen Sie uns auf der IFA in Halle 22.

simplicity
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Warum Sie uns besuchen sollten...

Die Produkte von De’Longhi und Kenwood verbinden innovatives Design
mit modernen Ideen und Spitzenqualitdt. Mit unseren neuen Modellen
bieten wir dem Elektrofachhandel hervorragende Umsatzchancen. Dies
sowohl im Boomsegment Kaffee, in dem De’Longhi Mafstdbe setzt, als
auch im Kiichenmaschinenbereich. Hier ist Kenwood die einzige Marke,

die dank qualitativ hochwertiger und durchdachter Gerdte weiter wdchst.
AufSerdem unterstiitzen wir den Fachhandel mit kompetenten Beratungs-
teams, Sonderplatzierungen und Werbemaglichkeiten am Point of Sale.
Am Messestand in Halle 6.1 erwartet die Héndler neben interessanten
Produktneuheiten ein abwechslungsreiches Programm. Mit der 2. Deut-
schen Biigelmeisterschaft zeigt De’Longhi nicht nur seine Biigelkompetenz,
sondern auch einen unterhaltsamen Wettkampf. Spannend wird sicher
auch das Showkochen mit der Kenwood Cooking Chef.

Halle 6.1 Stand 101

Martin Thielmann, Marketing Director bei De'Longhi Deutschland GmbH

tieren wir unsere Innovationen, neue Technolo- zur IFA 2010 die Innovati-
gien und Produkt-Highlights. Zudem findet am '/- onskraft der Marke Russell
Stand vor einem grofSen Publikum das deutsche "»,_ Hobbs eindrucksvoll unter

LG ist mit einem eigenen Home Appliance Stand ' Mit sechs hervorragenden
vertreten. Auf rund 1.000 Quadratmeter prdsen- Innovationen stellen wir
w =1
T

Finale des internationalen Hobbykochwettbe- Beweis. Dabei toppen wir
werbs von LG »Life Tastes Good Championship sogar die Neuheiten-Anzah!

2010« mit einer prominenten Jury statt. Natiirlich von 2009. Dali Arts, die
ist LG auch dieses Jahr wieder mit dem kom- Platinum Collection, die Ausweitung der
pletten Sales Team vor Ort — wir freuen uns auf allure Serie, eine neuartige Zusammenarbeit
interessante Gesprdche! mit der Marke »Thomas« (Rosenthal Gruppe)
sowie die neuen Farbserien Cottage Style
Halle 1.1 Stand 103 und Jungle Green bilden unseren IFA Auftritt
2010. Ein Besuch bei Russell Hobbs wird sich
Nils Seib, Manager fiir jeden Fachhdndler lohnen, denn neue
Public Relations bei der Produkte sind immer die beste Basis fiir ein
LG Electronics Deutschland erfolgreiches Weihnachtgeschiift.
GmbH
Halle 3.1 Stand 108

Martin Rohr, Geschidftsfiihrer
Russell Hobbs Deutschland GmbH

Das Thema Energie-Effizienz wird bei Solac eine essentielle Rolle einnehmen,
wobei sich die spanische Marke als Vorreiter in einer bestimmten Pro-
duktgruppe présentieren wird. Unter dem Feuerwerk an Produktinnova-
tionen wird sich eine Weltneuheit mit patentierter Technologie im Bereich
Biigeln wieder finden und auch beim Thema Kaffee und Espresso darf man
mit neuen Technologien rechnen. Auch das Prinzip »Partnerschaft zum
Kunden« soll die Erfolgsgeschichte der vergangenen Jahre untermauern und
dazu wird Solac neue, frische Konzepte rund ums Thema partnerschaftlicher
Vertrieb und Service fiir seine Partner bereithalten.

Halle 6.1 Stand 202

Andreas Jansen, Vertriebs- und Marketingleiter bei Elektrogerdte Solac Vertrieb GmbH

Dichtes Gedrdinge gab es stets bei
Produktvorfiihrungen an den Messe-
stdnden.

dion Parkmdglichkeiten. Von dort gelangt
der Besucher mitdem Shuttle bequem zur
IFA. Auf dem Messegelande selbst stehen
weitere kostenfreie Shuttle-Busse speziell
fiir Fachbesucher zur Verfiigung.

Fast Lane — Separater Eingangsbereich

Ein schneller Zugang (ber die Fast-Lane,
erkennbar am roten Teppich, erspart vor-
registrierten IFA-Fachbesuchern unnétige
Wartezeiten.

Zutritt zum Internationalen

Fachbesucher Empfang

In diesem exklusiven Bereich gibt es die
Maoglichkeit in entspannter Atmosphare
zwischen 8-10 Uhr das Fachesbucher-
Friihstiick einzunehmen sowie den Mes-
setag in aller Ruhe vorzubereiten. Arbeits-
pldtze und W-Lan stehen zur Verfiigung.
Internationale

Fachbesucher-Fiihrungen

Fachbesucher und Experten der Branche
konnen taglich bei thematisch abge-
stimmten Flhrungen, Hintergrundinfor-
mationen zu den Trends der IFA erfah-
ren. Start ist jeweils der Internationale
Fachbesucher-Empfang.

International Keynotes

Die IFA 2010 International Keynotes lie-
fern Informationen aus erster Hand.
Top-Manager der Consumer Electro-
nics und Home Appliances Branche ge-
ben mit lhren Prdsentationen Einblicke
in aktuelle Produktentwicklungen und
Branchentrends.

Kongresse und Fachforen

Eine Reihe begleitender Veranstal-
tungen bieten ein hochkaratiges Vor-

Weltneuheit. Siemens i-Dos.

Das erste integrierte Prazisions-Dosiersystem von Siemens.
Dosiert vollautomatisch und immer perfekt.

Die Weltneuheit i-Dos der neuen iQ 700 Waschmaschinen macht das Dosieren fiir Ihre
Kunden so einfach wie nie. Denn die erste integrierte Prazisions-Dosierautomatik fiir
bis zu 20 Waschladungen von Siemens ermittelt genau, wie viel Waschmittel ihre
Wasche braucht. Abhdngig von so variablen Faktoren wie Textilart, Beladungsmenge,
Wasserhdrte und Verschmutzungsgrad dosiert sie effizient und millilitergenau.
Und spart dabei bis zu 7.062 Liter Wasser im Jahr.* Fiir Ihre Kunden bringt das perfekte
Waschergebnisse — und fir Sie neue Verkaufserfolge. Mehr Informationen beim
Siemens-Verkaufsbeauftragten oder unter www.siemens-home.de

Die Zukunft zieht ein. SI EM ENS
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*Maégliches jahrliches Einsparpotenzial bei Verwendung von i-Dos im Vergleich zum haushaltsiiblichen Waschen mit manueller Dosierung in einem herkdmmlichen Pflegeleichtprogramm
bei durchschnittlich 220 Waschladungen im Jahr. Quelle: wfk, Institut flir angewandte Forschung, Untersuchungsbericht WL 5132/10. Individuelle Ergebnisse kdnnen abweichen.
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Warum Sie uns besuchen sollten... SWISS E3MADE

Dank der hohen Besucherfrequenz und vielen interessanten Neukontak-
ten im letzten Jahr sind wir mit unserem Debiit auf der IFA 2009 mehr als
zufrieden. Deshalb freuen wir uns auf die diesjdhrige Jubildumsausgabe
der IFA. Nicht nur die neue Severin Produktpalette wird die Messebesucher
liberzeugen, sondern auch das Présentationskonzept rund um das Thema
Kiichengerite. Dariiber hinaus freuen wir uns, einen neuen Kooperations-

eroffnet.

partner vorstellen zu diirfen, der Severin ganz neue Maglichkeiten

Halle 4.1 Stand 103

Stefan Scheurer, Geschdftsfiihrer Marketing und Vertrieb
bei Severin Elektrogerdte GmbH

Wir présentieren unser
breites Produktportfolio
von HoMedics und Salter
sowie viele Neuheiten.

An unserem Stand
konnen die Besucher die
HoMedics-Produktwelten
direkt erleben. Jeder ist
herzlich eingeladen, sich
bei uns eine kleine Pause vom stres-
sigen Messetag zu gonnen und bei einer
wohltuenden Massage zu entspannen
und gleichzeitig wertvolle Anregungen
fiir das eigene Geschift holen.

Halle 5.1 Stand 203

Ralf Krelaus, Sales Manager
HoMedlics Group Ltd.

Bei der IFA werden wir mit zahlreichen
interessanten Produktneuheiten rund
um die 3D-Technologie aufwarten. Im
exklusiven Héndlerbereich présentie-
ren wir neben den Neuheiten aus der
Unterhaltungselektronik auch ener-
gieeffiziente Innovationen aus dem
Bereich Weifse Ware. AufSerdem zeigen
wir, wie wir bis 2018 zum weltweit
griinsten Hersteller von Unterhal-
tungselektronik werden wollen.

—

Halle 5.2 Stand 101

Michael Langbehn,
Manager CSR, PR

und Trade Marketing
Panasonic Deutschland

Halle 7.1A Stand 101

Yvonne Unold,

Wir reisen mit vielen spannenden News im Gepdck an. Gerne nutzen
wir die Messe, um zu zeigen: Bei Unold tut sich was. Nach dem Einstieg
in das Segment Premium Biigelautomaten werden wir auf der IFA
unsere neue, eigene Care + Style Serie présentieren. Wir treten den
Beweis an: So schon kann Pflege sein —und das alles zu verbraucher-
freundlichen Preisen. Auch die ESGE Zauberstab-Familie bekommt
Nachwuchs. Mit der Edition Schuhbeck bringen wir einen weiteren
leistungsstarken Zauberstab in tollem Design auf den Markt, der sicher
viele Freunde finden wird. Am Samstag, den 9. September ist der Mei-
sterkoch selbst zu Gast in Berlin. Sollten noch Fragen offen sein, Alfons
Schuhbeck und das Team der Unold AG beantworten sie gerne.

Stv. Vorstandsvorsitzende der Unold AG

Miss IFA freut sich auf eine gelungene
50. IFA in Berlin.

tragsprogramm mit Top-Managern und
Branchenexperten.

Gemeinsames
Kongressprogramm

Die erfolgreiche Kooperation der IFA mit
der zeitgleichen Berliner Medienwoche,
veranstaltet von der Medienanstalt Ber-
lin-Brandenburg und vom Medienboard
Berlin Brandenburg, wird auch 2010 fort-
geflihrt. Bestandteil der medienwoche@
IFA ist das Format medienpolitik@IFA,
das vom IFA-Veranstalter gfu und dem
ZVEI gemeinsam am 6. und 7. September
veranstaltet wird. Die Konferenzen, Po-
dien und Keynotes der Partner bilden da-
bei wieder ein attraktives, gemeinsames
Kongressprogramm.

Die Kooperation bietet so den Besuchern
von Messe und Kongress eine inhaltlich
und zeitlich aufeinander abgestimmte
Konferenz. Sie umfasst die Perspektiven
von Medienpolitik, Content und Gerdte-
industrie und ermdglicht mit einem Be-
such der IFA gleichzeitig den direkten Zu-
gang zu den Innovationen der Consumer
Electronics-Industrie.

serviceforum@IFA 2010:
Die Geheimnisse der digi-
talen Wertschopfung

Der Traum von dem Fernseher, der wie ein
Bild an der Wand hangt, ist Iangst Realitat.
Mehr noch — das TV-Gerat entwickelt sich
zunehmend zur Kommunikationszen-
trale, zum Mittelpunkt der Heimvernet-
zung. Das Wohnzimmer interaktiv, spie-
lend lernen im digitalen Kinderzimmer,
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WERTSCHATZUNG UND KONTINUITAT - das sind fiir JURA

mit lhnen, unseren Fachhandlern. Seit dem Jahr 2002 setzt |U
grofdem Erfolg. Denn es manifestiert den partnerschaftlichen Ged
reich sein. Mit Premium-Produkten, exzellentem Service und einer einzige

Wir sehen uns auf der IFA in Halle 2.1!
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macht schlauer sauber
CONSUMER ELECTRONICS UNLIMITED

Warum Sie uns besuchen sollten...

Fiir die IFA 2010 haben wir unser Standkonzept weiterentwickelt. Unser
fast 3.000 Quadratmeter grof3er Messestand in Halle 2.1 entfiihrt in eine
neue vollig neue Welt der intelligenten und vernetzten Gerdte mit Smart-

- &) Grid, Miele-InfoControl Plus und Miele-InfoService. Dariiber hinaus zeigen
&‘_‘ wir eine neue Dimension der Wischepflege und stellen unseren neuen
y Staubsauger S6 vor. Ganz besonders die Présentation der Themen spricht in

.l

aufSergewdhnlicher und faszinierender Art die Sinne an. Und als beson-
deres Highlight verwandeln wir in unseren Mesestand zeitweise in einen
»Catwalke.

Halle 2.1 Stand 101

Christian Gerwens, Leiter Miele-Vertriebsgesellschaft Deutschland

ESMOD

Neue Frisur gefiillig:
WIK-Produkte stehen fiir Wir werden, wie in den letzten beiden Jahren Auf der IFA kein Problem!
hochwertige Qualitdit, auch, unsere Produktneuheiten aus den
zeitgemdfSes und anspre- Bereichen Consumer Electronics und Elektro-
chendes Design mit sinn- Hausgeridte in ansprechenden Wohnwelten in komfortabel und sicher wohnen im in-

vollem Bedienkomfort. Ein
Besuch auf unserem Messe-
stand ist fiir jeden Einkdufer,

der wissen will, was neue

Halle 22 prdsentieren. Diese beiden »Welten«
gehdren nicht nur bei Philips Consumer Life-
style zusammen, sondern sie werden auch von
unseren Konsumenten so wahrgenommen und

Technik fiir ihn bedeutet, ein Muss. Auch in die-

sem Jahr zeigen wir auf der IFA ein fiir den Handel
erfolguersprechendes und attraktives Programm,

viele neue Produkte die, so sind wir sicher, nicht
nur den Handel, sondern auch den Endverbrau-
cher begeistern wird. Wir freuen uns besonders
auf diese Messe, da sie uns den Kontakt zu allen
Besuchern bietet und damit die Weichen fiir ein

gelebt. Die IFA ist fiir uns die zentrale Order-
messe, denn nur sie bietet die Mdglichkeit, alle

Neubheiten gleichzeitig vor Ort zu prdisentieren.

Wir freuen uns jetzt schon auf intensive und
anregende Gesprdche mit lhnen, unseren Han-
delspartnern, sowie ein gutes Ordergeschiift.

Halle 22

erfolgreiches Geschdftsjahr offnet.

Halle 5.1 Stand 201

Detlef Sustar, Vertriebsleiter
WIK Elektro Hausgeriite Vertriebs GmbH & Co.
Produktions KG

Henrik Kohler, Geschidifts-
fiihrer der Philips GmbH
und Leiter der Sparte
Consumer Lifestyle

Rommelsbacher stellt sein beliebtes Programm sowie zahlreiche attraktive
Multitalente und Spezialisten zum Thema Speisenvorbereitung vor. Damit
erschlief3t sich das Familienunternehmen ein weiteres Geschdftsfeld. Vom
vielseitigen Kiichenhelfer iiber Gerdte zu den Themen Kochen, Backen, Grillen,
bis zum Konservieren kann sich der Kunde mit innovativen Losungen und
frischen Ideen versorgen. Auf unserem Messestand fiihrt unser Rommelsba-
cher Koch, Mario Pfau, Gerdte vor und versorgt die Zuschauer mit gesunden
Kostlichkeiten. Rommelsbacher freut sich auf zahlreiche Besucher aus dem
In- und Ausland.

Halle 4.1 Stand 203

Sigrid Klenk, Geschiiftsfiihrerin Rommelsbacher
ElektroHausgerite GmbH

telligenten Heim, fernsteuerbar iber das
Mobiltelefon — Multifunktionalitdt und
Konvergenz gestatten fast unbegrenzte
Mdglichkeiten. Fordert der Konsument die
multimediale Faszination oderisterin der
innovationsgetriebenen Technikwelt gar
tiberfordert? Was muss die Branche tun,
umden Endverbraucher nicht zu verlieren,
wie verdndert sich sein Kaufverhalten?
Sind Beratung, Service und Mitarbeiter-
schulung der Schliissel fiir die Zukunft
oder reicht der Preis als Magnet fiir den
Massenmarkt?

Welche neuen Geschaftsmodelle ermdgli-
chen den optimalen Zugang zur digitalen
Wertschépfung? Im Rahmen der fiinften
Staffel des Panels serviceforum@IFA be-
richten und diskutieren fiihrende Vertre-
ter aus Industrie, Medien, Handwerk und
Handel Gber Absatz- und Umsatzchancen,
neue Gebiihren-Modelle, die Bedeutung
der Service- und Beratungskompetenz
und versuchen so das Geheimnis der digi-
talen Wertschopfung zu ergriinden.

Das serviceforum@IFA, eine gemein-
same Veranstaltung von BVT, ZVEH und
ZVEI-Fachverband Consumer Electronics,
hat sich als traditioneller Treffpunkt fir
Fachhandler, Fachmadrkte, Filialisten,
Handelskonzerne aus dem Konsumelek-
tronik-Bereich, Fachbetriebe des Handels
und Handwerks sowie Vertretern aus der
Industrie und den Medien etabliert.

Mit Impulsvortragen werden Michael Bo-
browski (Verbraucherzentrale Bundesver-
band eV.), Karsten Buroh (Concentra Mar-
keting Research), Eckhard Matzel (ZDF)
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Arbeiten lassen ...

und entspannen.

Wellness in High Definition und 3D
mit zuschaltbarer Rotlicht- und
Warmefunktion. Die professionelle
3-dimensionale Massage - am
Arbeitsplatz oder Zuhause.

Wir freuen uns auf Sie.
|IFA 2010. Stand 201, Halle 3.1

MEDISANA®

home of wellness

Die Zukunft des Staubwischens ist
staubwischen lassen.

Mit automatisierter Staubaufnahme
feucht oder trocken. Mit Inhouse-
GPS fir die systematische Reinigung
aller Hartboden.
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Nach zwei sehr erfolgreichen Auftritten bei der Home Appliances@IFA in
Berlin steht fiir Jura die diesjéhrige IFA unter dem Motto: sprechen, hiren,
sehen und schmecken. Jura zeigt in der Premium-Halle 2.1 exklusiv gleich
mehrere herausragende Neuerungen. Allen voran die neue Impressa |9 One
Touch Brillantsilber-Piano Black. Ergéinzt und umrahmt wird die Mar-
kenprisenz von genussuvollen Kaffee-Degustationen, aufSergewdohnlichen
Barista-Shows und transparenten Gerdten, die den Blick ins Innere erlauben.

Die neue Melitta®Caffeo’CI°
mit Memory-Funktion

aus Freude am kgffee.

Halle 2.1 Stand 202

Thomas Schwamm, Vertriebsleiter Jura Elektrogerdte Vertriebs GmbH
Deutschland

Stand 208
Attraktive Produkte perfekt in Szene q

Caso Germany zeigt auf der gesetzte — auch das macht die IFA aus.

IFA eine Vielzahl attraktiver

Neubheiten in den erfolgreichen

Beurer bringt einen Hauch von Karibik nach
Berlin und nimmt mit der brandneuen »Ja-
nosch« Babycare-Kollektion alle Besucher auf

die Reise nach Panama mit. Auf der IFA wird Produktgruppen mobile und Dr. Ralph K. Metternich (I-MA Consul-
die Produktlinie erstmals in allen Einzelheiten Induktion, Design-Mikrowellen ting, PluralMedia) ausloten, wie die opti-
und in vollem Umfang zu sehen sein. Die und Weinklimaschrdnke. In- male Strategie der digitalen Wertschdp-
liebenswerte Babycare-Linie erweitert unser formieren Sie sich iiber unsere fung flir Handel, Handwerk, Industrie und
Produktportfolio perfekt, da wir sowohl dem schonen Produkte, iiberzeugenden Verkaufsar- Programmanbieter aussehen kann und
Hdndler, als auch dem Verbraucher alles aus gumente und den neuen Partnerschaftsvertrag aktuelle Ergebnisse der neuen BVT/gfu-
einer Hand bieten, wenn es um die Themen fiir eine wachsende und profitable Zusam- Studie »Heimvernetzung« beleuchten die
Gesundheit und Wohlbefinden geht. Beurer menarbeit in Form unserer neuen, selektiven Konsumentensicht.
ist damit einmal mehr der Partner fiir die Vertriebsbindung. Am grifSeren Messestand In einer anschlieBenden Talkrunde be-
gesamte Familie — und das schliefSt ab sofort erleben Sie Caso-typische Innovationen und das antworten Michael Bobrowski (Verbrau-
auch unsere Jiingsten mit ein. Geschmackserlebnis Caso-Vakuum-Garen. Diese cherzentrale Bundesverband elV.), Frank
»Sous-Vide«-Kochmethode aus der »Sternekii- Forstreuter (SHARP), Willi Klocker (BVT),
Halle 4.1 Stand 205 che« der Profis gelingt mit Caso Produkten auch Eckhard Matzel (ZDF) und Johann Peter
dem Hobbykoch. Pfeifer (ZVEH) offene Fragen. In bewahrter
Kerstin Kreuchauf, Weise moderiert Willy Fischel (BVT) und
Marketingleiterin Halle 6.1 Stand 104 fiihrt durch das Panel. Wahrend des ab-
Beurer GmbH schlieBenden Get-Together kdnnen die
Peter Braukmann, Themen vertieft werden.

Geschdiftsfiihrer CASO Germany
TV-Sender auf der IFA
Alle maRgeblichen TV-Sendergruppen:
ARD, ZDF, n-tv, N24 und neu in diesem Jahr
— Super RTL und Sport 1 — sind mit ihren

Melitta Haushaltsprodukte hat mit Markteinfiihrungen in den letzten Standen und Studios auf der IFA vertreten.
Jahren deutliche Akzente gesetzt und qualitativ hochwertige und in- Der Kodlner Fernsehsender SUPER RTL ver-
novative Geridte auf den Markt gebracht. In diesem Jahr mochten wir wandelt erstmalig eine komplette Messe-
den Elektrofachhdndlern zwei weitere Neuheiten vorstellen: Zum ei- halle in eine bunte Erlebniswelt fiir Kinder [\
nen Caffeo Coffee Intelligence, kurz Cl, einen Premium-Vollautomaten und Familien. Live-Berichte, spannende J
mit herausragenden Funktionalitdten, intuitiver Bedienung und Spiele rund um die TV-Formate des Sen- My Coffee Memory: Original Preparation Process: Plug-in-Milk-System:
der Neuheit »Original Preparation Process«, zum anderen die neue ders, fantasievolle Erlebniswelten, Kin- 28 individuelle Einstellungen fir Zubereitung nach traditioneller Hygienische Zubereitung und leichte
Kaffeemaschinen-Serie Enjoy. Ein Besuch der geschitzten Fachhan- derlieblinge wie »Bob der Baumeister« bis 2 4 Personen speicherbar. Rezeptur und Reihenfolge der Reinigung dank entnehmbarem
. y . . . Zutaten. Milch-System und intelligenten
delspartner lohnt sich damit auf jeden Fall. und jede Menge Stars warten auf die Reinigungsprogrammen.

kleinen IFA-Besucher und deren Eltern, in
der Halle wie auch am Wochenende im
IFA-Sommergarten.

Werner-Ulrich Lange, Leiter Geschidiftsfeld In der Sport 1 Sportsbar in Halle 7.2¢ wird
Kaffee- und Teegenuss bei Melitta Haushaltsprodukte GmbH & Co. KG dem [IFA-Publikum das volle »Sport-
ainment«-Programm geboten. Hier wer-

Halle 6.1 Stand 201
Melitta macht Kaffee zum Genuss.®
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Ein Besuch unseres neuen Messestandes lohnt sich wirklich: Einerseits

Halle 4.1 Stand 208

bieten wir neben einem Feuerwerk an Neuprodukten extrem attraktive
Orderpakete und Sondermodelle, die es so nur auf der IFA geben wird.
Andererseits prdsentieren wir eine ganzheitliche HairCare-Kampagne und
stellen mit prominenter Unterstiitzung zwei neue Styling-Serien vor: Jani-
na Uhse, bekannt aus der RTL TV-Serie »Gute Zeiten, schlechte Zeiten« wird
nicht nur durch TV, Print und POS-Werbung, sondern auch am Messestand
fiir reichlich Aufmerksamkeit sorgen.

Burkhard Thiel, Direktor Marketing und Vertrieb bei petra-electric GmbH

Wir sind in Berlin

mit unseren beiden
Marken Dometic und
WAECO vor Ort. Spe-
ziell fiir den Elektro-
fachhandel zeigen wir
die grofSte Auswahl
an mobiler Kiihlung
und alles rund um das Thema lautloser
Zweitkiihlschrank fiir Zuhause. Daneben
prdsentieren wir Milchkiihler fiir Kaffee-
vollautomaten. Egal ob Kiihlboxen, Mini-
bar oder Milchkiihler: Ein Vorbeischauen
lohnt sich auf jeden Fall!

Halle 5.1 Stand 102
Ingo Klees,

Vertriebsleiter Retail Deutschland
der Dometic Group

@.
)

Wir werden unseren Messebesuchern eine Fiille

an neuen Produkten und Innovationen prdsentie-
ren, die aufzeigen, wie wir unserer Positionen als
weltweite Nummer 1 der Hausgerdtemarken auch
in Deutschland gerecht werden. Neben stromspa-
renden Produkten zum Thema »Okologie« zeigen
wir bei »Fashion & Lifestyle« frische Farben und
hochwertige Oberfldchen. Natiirlich sind die Kiihl-
Gefrierkombinationen mit den einzigartigen 3D-
Gefrierschubladen auch dabei. Das Messe-Highlight
im Bereich »Home Solutions« ist eine solche Kombi,
die durch Verbindung zum Internet Rezepte zum
Nachkochen oder die aktuelle Wettervorhersage
zum Start in den Tag auf dem integrierten Monitor
bereit hdilt.

Halle 3.1 Stand 103
William Cantara,

Market Director Haier
Deutschland GmbH

Wir werden den Besuchern auf unserem rund 3.000 Quadratmeter grofSen,
sehr innovativen Messestand wieder eine ungewdhnliche Entdeckungsreise
durch die verschiedenen Themen- wie Markenwelten bieten. Dabei erwar-
tet unsere Handelspartner eine ganz besondere Leistungsschau unserer
Premium-Marke AEG, die im Mittelpunkt stehen wird. Ohne zu viel zu
verraten: In Berlin présentieren wir eine vollkommen neue, sehr innovative
Gerdtegeneration. Dariiber hinaus stehen aber — wie auch schon im Vorjahr
— energieeffiziente Gerdte in allen Produktkategorien im Vordergrund. Und

schlieflich stellen wir in Berlin ein neues Vertriebskonzept vor, das speziell die
Leistungen des beratenden Facheinzelhandels honoriert. Ein Highlight werden
auch sicherlich die Kochvorfiihrungen von TV-Koch Stefan Marquard und Sterne-Koch Christian
Mittermeier. Wir freuen uns schon sehr auf einen Besuch unserer Handelspartner an unserem Stand.

Halle 4.1 Stand 101

Klaus Wiihrl, Vorsitzender der Geschiiftsleitung von Electrolux Deutschland

Andrang in den Morgenstunden:
Besucher an den Akkreditierungs-
Countern

den taglich Live-Ubertragungen aktueller
Sportereignisse ausgestrahlt.

Premiere:

»|FA iZone« und

»|FA eLibrary«

Mit 1.000 Quadratmetern vermieteter
Nettofldche ist die Nachfrage der Firmen
nach den neuen [FA-Sonderbereichen
»|FA-iZone« und »IFA eLibrary« dullerst
positiv. Mehr als 40 Aussteller aus allen
Bereichen — (iber App Entwickler, Hand-
ler, Medien und Softwarelsungsanbie-
ter — haben sich bereits angemeldet.
Das bestatigt einmal mehr den zukunfts-
weisenden Trend rund um die Welt der
»i-Produkte«. Medienpartner in diesen
Bereich sind falkemedia mit Maclife,
IDG Deutschland mit Macwelt und Mac-
news.de.

TecWatch -das
Innovationszentrum der IFA
Zur IFA 2010 prasentiert sich TecWatch,
das Innovationszentrum der IFA, erst-
mals in einer neuen Umgebung. An der
Schnittstelle der Ausstellungsbereiche in
Halle 8.1 werden so die Forschungs- und
Entwicklungsprasentationen neu ins Inte-
resse des breiten Publikums geriickt. Die
neue, anspruchsvolle Hallenarchitektur
ist ein zusatzliches Highlight.

Gemeinsame Verbande-
Prasentation mit E-Haus
Erstmalig prdsentiert sich auch der Zen-
tralverband Elektrotechnik-undElektronik-
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Halle 7.1C Stand 101

Remington feiert dieses Jahr seine IFA-Premiere. An unserem Stand
erwartet Sie ein Feuerwerk an Produktneuheiten. Im Fokus steht unsere
Luxus-Haarstylinglinie Pearl und die Pro Power Haarschneiderserie, die im
September auf den Markt kommen. Lassen Sie sich in die Fashion-, Beauty-
& Lifestylewelt von Remington entfiihren und verpassen Sie nicht das
attraktive Model-Casting an unserem Stand. Zusammen mit dem Magazin
JOY suchen wir das Cover-Model fiir das JOY Hair-Special. Profi-Stylisten
setzen die Teilnehmerinnen mit einem angesagten Styling fiir das Foto-
shooting an unserem Stand perfekt in Szene.

Sylvia Wiggenhauser,
Trade Marketing Manager Remington D-A-CH Haircare

Nach der erfolgreichen Produkteinfiihrung des
SEBO AIRBELT D im Friihjahr dieses Jahres prisen-
tieren wir auf der IFA in Berlin neue attraktive
Modelle. Bei der Entwicklung des SEBO AIRBELT D
haben wir uns an dem Wunsch des Kunden nach
mehr Komfort und Leistung orientiert. Auch im
Design liberzeugt das neue Modell durch eine
neue, klare Gestaltung. Sie unterstreicht die
hohe Qualitdt von SEBO als Hersteller »Made in
Germany«. Natiirlich wird es auch in diesem Jahr
ein attraktives Messeangebot geben. Wir freuen
uns auf lhren Besuch!

Halle 6.1 Stand 205.
Alina Krazewski,

Marketing SEBO
Stein & Co. GmbH

Wir wollen an den sensa-
tionellen Erfolg unserer
IFA-Premiere im letzten
Jahr ankniipfen und ihn
maglichst noch toppen.
Auf 200 Quadratmeter
sorgen neben zahlreichen
Neuerungen aus allen
Produktkategorien neue Air Multiplier Ventila-
toren fiir frischen Wind. Eine iiberdimensionale
Konstruktion am Eingang unseres Standes dient
als Blickfang. In einem eigenen Bereich konnen
Sie die Technologien hautnah erleben, die dafiir
sorgen, dass unsere Produkte besser funktionie-
ren. Wir laden Sie herzlich ein, sich von unseren
Produkten personlich begeistern zu lassen.

Halle 4.1 Stand 204

Erich Geisser, Geschdiftsfiihrer Dyson GmbH
Deutschland

onskraft.
Halle 1.1 Stand 102

Holger Feldmann,

Geschiiftsfiihrer Nespresso Deutschland GmbH

Kaffeeliebhaber sind herzlich eingeladen auf unserem neu gestalteten Stand
die Nespresso-Trilogie zu entdecken und so den perfekten Kaffeegenuss und
neue Geschmackswelten zu erleben. Zudem erwartet unsere Besucher
die Premiere vier neuer Modelle unserer bislang erfolgreichsten
Maschinenserie CitiZ. Die CitiZ und CitiZ&milk wurden mit einem
Metall-Finish versehen, der an industriellen Stahl erinnert und lhren
Kaffee-Momenten echtes urbanes Flair verleiht. Diese gldnzenden
Modelle iiberzeugen mit einer optimalen Mischung aus Technik und
modernem Retro-Design und unterstreichen erneut unsere Innovati-

Promi-Kdche wie hier TV-Koch Ralf
Zacherl begeistern die Zuschauer und
verwdohnen mit leckeren Snacks.

industrie (ZVEI) auf der IFA. Gemeinsam
mit den Partnern VDE (Verband Elektro-
technik Elektronik Informationstechnik)
und Zentralverband der Deutschen Elek-
tro- und Informationstechnischen Hand-
werke (ZVEH) werden Themen rund um
Heimvernetzung und Energieeffizienz
prasentiert. Zentrales Exponat ist dabei
das E-Haus des ZVEH, ein umfassender
Prototyp des vernetzten Wohnens. Es
zeigt die heute schon verfiigbaren Tech-
nologien fiir das Leben von morgen.
Standort der Verbande-Landschaft ist IFA
TecWatch in Halle 8.1. Bitte beachten Sie
dazu auch unseren ausfiihrlichen Beitrag
auf Seite 46.

Erstmals mit dem

»|FA Usability
Publikumspreis«
Bedienfreundlichkeit, Innovationskraft
und eine dsthetisch ansprechende Gestal-
tung veranschaulichen, wie Design die
Lebensqualitat verbessern kann. Im Rah-
men der 50. IFA organisiert das Internati-
onale Design Zentrum Berlin (IDZ) bereits
zum dritten Mal die Design-Sonderschau
»Usability Parke.

Die Themen Usability und Innovation
durch Design werden klar in den Vorder-
grund gestellt: Anschaulich und interaktiv
werden Beispiele fiir eine gelungene Ge-
staltung im Hinblick auf Benutzerfreund-
lichkeit in Halle 9 vom 3. — 8. September
2010 prasentiert.

Die Produkte im Usability Park laden
zum Ausprobieren ein, Anfassen ist
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Promotion

e vews SENS EO

Ab September wird die SENSEO®-Erfolgsstory mit einem neuen
Modell fortgeflihrt: der SENSEQ® Viva Café. Sie liberzeugt durch ein
neues, schlankeres Design, das sich nach oben verjlungt.

Die SENSEQ® Viva Café l6st die bisherige ,New Generation“ ab und
setzt neue Impulse in Sachen Design und Innovation. Edles Detail neben
dem neuen, praktischen Kalkindikator: Beim Top-Modell gldnzen Deckel
und Giriff in elegantem Aluminium.

Seit der Einfihrung im Jahre 2001 hat SENSEO® immer wieder

neue Standards gesetzt. Mit weltweit Uber 25 Millionen verkauften
Padmaschinen ist das Kaffeesystem von Philips die absolute Nummer 1
am Markt.

Die SENSEO®-Idee beruht auf dem ebenso einfachen wie revolutionéaren
Konzept: Der Kaffee wird Tasse fir Tasse in 30 Sekunden frisch
gebriht — und dies mit nur einem Knopfdruck.




AUS GUTEM GRUND

GRUNDIG

VWass ist das Geheimnis

fUr mehr Genul auf
hrem Essfisch@
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0b zukunftsweisende Roboter-Technologie, beutellose Multicyclone Staub-
sauger, hocheffiziente Energiesparsauger, innovative Dampfreiniger mit
dem patentierten Pocket Pad® System oder die neuen Fello Turbo-Diisen
zur besseren Tierhaarentfernung — Dirt Devil Produkte erleichtern den An-
wendern die tdgliche Hausarbeit mit bedienerfreundlichen und technisch
ausgereiften Produkten zu erschwinglichen Preisen. Unser Slogan »macht
schlauer sauber« ist uns Motivation und Verpflichtung zugleich. Wir freuen
uns darauf, Ihnen diese Philosophie an unserem Stand zu présentieren.

Halle 3.1 Stand 201

Thomas Lis, Geschidiftsfiihrer Royal Appliance International GmbH

Neues entdecken — was eignet sich
dafiir besser als eine Messe.

Die positive Resonanz der letzten Jahre sowie
die sehr gute Ordertdtigkeit des Handels hat
uns angetrieben, auch in diesem Jahr wieder
ein aufSergewdhnliches Messekonzept umzu-
setzen, dass fiir alle Besuchergruppen der IFA
2010 zum »Erlebnis« wird. In Berlin werden wir
drei neue Premium Staub- und Waschsauger
und die Einzigartigkeit dieser Produkte auf
unserem »Erlebnisstand« prdsentieren. Neben

Soehnle prisentiert dieses Jahr nicht nur zahl-
reiche Innovationen im Bereich der Kiichen- und
Personenwaagen wie zum
Beispiel die neue Korperana-
lysewaage Comfort Select,
die Solarwaage Solar Sense,
die trendige StyleCollection

tollen neuen Produkten erwarten den Handel
auch interessante Angebote exklusiv zur IFA.
Auch in Sachen POS hat sich Thomas wieder
Einiges einfallen lassen.

2010 sowie die Didtwaage
Food Control Easy. Mit der
i Einfiihrung der neuen Serie

RELAX bietet Soehnle auch
erstmalig Produkte aus dem Bereich Wohl-
fiihlwdrme und Massage an. Sie erhalten bei
uns zudem einen Ausblick auf unsere Vermark-
tungsstrategien sowie auf attraktive Angebote
zum Weihnachtsgeschidift.

Halle 4.1 Stand 201/210.

Markus Reitz, Gesamt-
. vertriebsleiter bei
Robert Thomas Metall-

a d. und Elektrowerke GmbH
“ & Co. KG

Halle 6.1 Stand 204

Markus Dombrowsky, Marketingmanager
bei Soehnle — eine Marke der Leifheit AG

Auf der IFA 2010 stellen wir unser leistungsstarkes Sortiment der neuen ——

R‘F-‘t

»Home Line« vor. Das breit gefécherte Gerdteangebot fiir die Haushalts-
reinigung wird auf 200 Quadratmetern in Halle 7.1A zu sehen sein. Eine
Besonderheit ist unser Fenstersauger WV 75 plus — ein einzigartiges
Geriit, das bereits mit dem IFA Preview Award im Bereich Innovation
ausgezeichnet wurde. Da die »Home Line« exklusiv im Elektrofachhan-
del erhdiltlich sein wird, bietet sie dem Handel die Maglichkeit, zusditz-
liche, lukrative Umsatzfelder zu erschliefSen. Die gut etablierte Marke
Kéircher wird dabei fiir eine hohe Akzeptanz beim Endkunden sorgen.

Halle 7.1A Stand 102

Hartmut Jenner, Vorsitzender der Geschdiftsfiihrung
der Alfred Kdrcher GmbH & Co. KG

hier ausdriicklich erwiinscht! So kon-
nen sich die Besucher intensiv mit den
Produkten auseinandersetzen und
die Gestaltungsleistung unter den As-
pekten der Asthetik sowie der Usability
bewerten. Dies geschieht in diesem Jahr
in Form einer zielgerichteten Umfrage:
Die Besucher stimmen ab und wahlen
fiinf Produkte aus, die den »IFA Usability
Park 2010 Publikumspreis« verliehen be-
kommen.

Die Nutzer sowie deren Bediirfnisse rii-
cken in der Produktgestaltung und -ent-
wicklung verstarkt in den Mittelpunkt.
Immer mehr Unternehmen werden sich
der wachsenden Bedeutung von Benut-
zerfreundlichkeit in der Gestaltung be-
wusst und setzen diesen Gedanken in
ihren Produkten um.

IFA-Entertainment

im Sommergarten
IFA-Er6ffnungskonzert: »The Kooks«

2. September 2010

Das Eréffnungskonzert der IFA ist das ein-
zige Konzert der britischen Erfolgsband
»The Kooks« in diesem Jahr in Deutsch-
land. Mit Unterstiitzung vom rbb-Radio
Eins und dem Musikmagazin unclesally*s
findet das Konzert am IFA Vorabend, dem
2.September 2010 im Sommergarten statt.
Die junge, aufstrebende Rockband »The
Courteeners« supporten »The Kooks« als
Special-Guests.

Scooter live im Sommergarten

4. September 2010

Eine der erfolgreichsten deutschen Bands
SCOOTER wird am IFA-Samstagabend live

L] -
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DIE PERFEKTEN KUCHENHELFER. AUF DER IFA 2010.

Was jetzt noch top secret ist, wird ab dem 3. September ganz Deutschland begeistern! Mit den
neuen CUISINERY-Kichenprofis von GRUNDIG gelingt die Zubereitung leckerer und frischer
Speisen im Handumdrehen. Zudem bieten die Produkte besten Wert fiirs Geld und sichern Ihnen ein
spannenreiches Geschéft mit empfehlenswerten Qualitétsprodukten einer der bekanntesten Marken
Europas. Versprochen! Wir liiften das Geheimnis - seien auch Sie mit dabei!

CONSUMER ELECTRONICS UNLIMITED
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Auf eindrucksvollen 1,500 Quadratmetern prdsentieren wir das erste

Mal unser breites Hausgerdte-Sortiment in der WeifSe Ware Halle 5.1 und
machen es damit fiir unsere Handelspartner und auch fiir Endverbrau-
cher erlebbar. Wir stellen unseren Hdndlern Produktneuheiten vor, die mit
wegweisenden Technologien, hoher Energieeffizienz und einem stilvollen,
nutzerfreundlichen Design den Endverbraucher begeistern werden. Darii-
ber hinaus werden unsere Kunden auf der IFA einzigartige Innovationen
erleben, wie zum Beispiel die Samsung Waschmaschine WF-10724 mit
»Schaum-Aktiv«-Technologie. Auch sollte sich der Fachhdndler Samsungs
Vision von der vernetzten Kiiche, die mit unseren digitalen Produktlo-
sungen Wirklichkeit wird, nicht entgehen lassen. Ich freue mich sehr auf
die Gesprdche mit unseren Handelspartnern. Das Samsung WeifSe Ware
Team ist in diesem Jahr noch breiter aufgestellt und hdlt in der komfor-
tablen Hindlerzone attraktive Angebote bereit.

Halle 5.1 Stand 101

Frank Lubnau, Head of Home Appliances bei Samsung Electronics GmbH

Die IFA ist unsere
wichtigste Messe
in diesem Jahr. Es
ist unsere zweite
Messebeteiligung
und wir erwar-

ten einen regen
Besuch sowohl von
Handelspartnern

Alle von Klein & More prdsentierten Produkte
liberzeugen funktional und formal. Wir haben
unsere beiden Stdnde grofSziigig und anspre-
chend konzipiert. Hier konnen wir bestens
demonstrieren, was in ihnen steckt. Unsere

wie auch von Endverbrauchern. Die
positive Resonanz des letzten Jahres
sowie die gute Order-Tatigkeit des
Handels haben uns angespornt auch
in diesem Jahr wieder ein aufSer-
gewdhnliches Messekonzept zu
kreieren, dass fiir alle Besucher-
gruppen ein Erlebnis werden wird.

Halle 4.1 Stand 209
Michaela Schmidt,

Marketingleitung Konsumgiiter bei
Glen Dimplex Deutschland GmbH

Hersteller iRobot und Stadler Form sind hoch-
rangig vertreten. Wir erwarten uns von der IFA
eine Explosion des Marktes. Der Trend Saug-
robotik wird den Herbst und Winter und die

ndchsten Jahre in vielen Bereichen bestimmen.

Mit den Staubsaug-Robotern von iRobot wol-
len wir Kunden Zeit und Mupfe fiir die schénen
und angenehmen Dinge des
Lebens schenken: mehr Zeit
fiir die Familie, fiir Freunde,
fiir alles, was Spafs macht. Fiir
mehr Wohlbefinden sorgen die
hiibschen Luftverbesserer von
Stadler Form.

Halle 5.1 Stand 105 und 106
Lars Maywald,

Leitung Vertrieb bei
Klein & More AG + Co. KG

Miss IFA wiinscht ein erfolgreiche
Messe.

auf der Open-Air-Biihne den Sommergar-
ten in einen Dancefloor verwandeln.

Tagliches Showprogramm
Die IFA-Besucher erwartet vom
3. bis zum 8. September ein abwechs-
lungsreiches und unterhaltsames [FA-
Showtime-Programm: Queensbeery, Lou
Bega und die Baseballs — Internationale
Top-Acts, Prominenz aus Sport sowie ex-
klusive Open-Air-Konzerte der englischen
Indie-Band The Kooks und der deutschen
Dancefloor-Band Scooter, lassen den
Sommergarten tanzen.

Moderiert wird das »Antenne Café« von
Inka Bause, Kira Herbrandt und ]iirgen
Karney. Inka Bause ist bekannt aus den
RTL Formaten »Unser neues Zuhause,
»Bauer sucht Frau« sowie seit neuestem
»Die Farm«. Kira Herbrandt arbeitet seit
mehreren Jahren als Redakteurin und Re-
porterin beim rbb fiir Radio und TV. Die
beiden werden unterstiitzt durch Jirgen
Karney. Der Moderator ist vielen von
seiner friiheren beliebten Morningshow
im Radio bekannt. Gemeinsam werden
die drei Moderatoren die Stars und Hits
im Sommergarten prasentieren. Das Ta-
gesprogramm ist in Zusammenarbeit mit
Antenne Brandenburg entstanden.

Die IFA feiert ihr 50. Jubildum vom
3. bis 8. September 2010 auf dem Ber-
liner Messegelinde. Die Offnungs-
zeiten sind taglich von 10 bis 18 Uhr.
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