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Unser Thema des Monats:
Das Produktdesign wird immer wichtiger und oftmals zum 
entscheidenden Kauffaktor. Die Unternehmen richten ihren 
Blick vermehrt auf die Gestaltung und präsentieren eine 
gekonnte Symbiose aus Design und Funktionalität.

Schön ist, 
was gefällt
So muss es sein. Doch welchen Stellenwert haben 

design-orientierte Produkte in unserer Gesellschaft? Wie 

wichtig ist das Design beim Kaufentscheid? Fragen, auf 

die der italienische Designer Alberto Alessi eine, meiner 

Meinung nach, schlüssige Antwort liefert: »Designer-

Objekte sind zu einer wichtigen Kommunikationsform 

geworden. Menschen benutzen Design dazu, um etwas 

auszudrücken – über ihre Art zu leben und zu denken. 

Das hat sicher mehr mit Lifestyle zu tun als mit Status-Symbolen.«

Auszeichnungen wie der red dot, der iF design award oder der »Preis der Preise«, 

der Designpreis der Bundesrepublik Deutschland, bieten dem Verbraucher seri-

öse Hilfestellung bei der Suche nach einem »besonders schönen« Gerät. Für Sie 

als Fachhändler ist eine solche Auszeichnung natürlich auch ein gutes Argument, 

höherpreisig zu verkaufen und der Frage nach Rabatten elegant auszuweichen. 

Ohne Frage, die Qualität darf dabei nicht vergessen werden und muss ebenfalls 

höchsten Ansprüchen genügen.

Selbstverständlich legen auch die Hersteller großen Wert auf erstklassiges 

Design, denn wie schon einer der einflussreichsten Vertreter der industriellen 

Formgestaltung Nordamerikas, der Franzose Raymond Loewy, wusste: »Häss-

lichkeit verkauft sich schlecht«. In diesem Sinne, gute Verkäufe mit schönen 

Produkten...

Unser Titelbild zeigt die neuen 
Haier Kühl-Gefrierkombinationen 
AFD631GR/ W/ B mit Glasfronten in den 
Farben Rot, Weiß und Schwarz. Natür-
lich überzeugen die schönen »Coolen« 
mit detail-optimierter Ausstattung. 
Neben Energieeffizienzklasse A + mit 
NoFrost-Technologie bieten sie extrem 
hohen Bedienkomfort.
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