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Kaufanreize
schaffen

Eine Frage beschaftigt uns immer wieder: Wie effektiv
sind Anreizprogramme fiir energieeffiziente Hausge-
rite? Sehr effektiv, wie ein Beispiel aus Osterreich zeigt.
Dort gab es im vergangenen Jahr die sogenannte Tren-
nungspramie fiir Kiihl- und Gefriergerdte.

Dariiber informierte kiirzlich die GfK, Niirnberg, aus-

fiihrlich in einer Pressemitteilung. Die dsterreichischen Unser Thema des Monats:

Verbraucher haben von dieser zeitlich auf die letzten vier Monate des Jahres Eine Tasse Kaffee ist immer wieder ein Genuss. Ganz gleich, ob
2009 beschrankten Aktion regen Gebrauch gemacht. Dabei bekamen die Konsu- als Espresso, mit oder ohne Milch bzw. Milchschaum. Unser
menten nach dem Kauf eines Kiihl- oder Gefriergerats der Energieeffizienzklasse Beitraqzeigt moderne Gerdite fiir die einfache und schnelle

A++ bis zu 100 Euro zuriickerstattet, wenn sie ihr altes Gerdt abgaben. Der Markt Zubereitung.

fiir Kaltegerdte war daraufhin im September und Oktober zweistellig im Umsatz

(+16 Prozent) sowie im Absatz (+12 Prozent) gestiegen. Im Vergleich dazu betrug AKTUELL

das Wachstum vor der Aktion durchschnittlich fiinf Prozent. Das Jahresendge- AKEUCI oo oo 4

schaft in den Monaten November und Dezember konnte mit Zuwachsraten von .
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{iber 20 Prozent sogar noch deutlich starker zulegen. In einem stark wachsenden " . e .
g g Der Markt fiir Elektrokleingerdte im Jahr2009 .. 10

Markt konnten energieeffiziente A++-Gerdte ihren wertmaligen Anteil auf
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30 Prozent im September und Oktober beziehungsweise sogar 34 Prozent im :
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November und Dezember im Vergleich zum Vorjahr verdreifachen.
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Fiir Deutschland wird ein solches Anreizprogramm schon lange gefordert. Jetzt
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giltes nachziehen und Umsatz fiir den Elektrofachhandel schaffen! Denn sowohl
die Anschaffi i | h das K klima sind derzeit eh halt (N TERVIEW
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und lassen keine groRe Kauflust verspiiren. Das muss sich dndern! .
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