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Ein Erlebnis fiir alle Sinne

Tanja Hef3

Forschungen haben ergeben,
dass das Trinken von Kaffee
das Gedachtnis verbessert

und die Konzentration fordert.

Wenn das mal keine gute
Nachricht ist. Kein Wunder,
dass Gerate zur Kaffeezube-
reitung so beliebt sind.

Die Qualitdt des Kaffees hangt groften-
teils von der verwendeten Kaffeebohne
(Arabica oder Robusta) und dem Ur-
sprungsland ab. Aus Arabica-Bohnen, die
in etwa 70 Prozent der Weltproduktion
bilden, wird Kaffee von besserer Qualitat
mit viel Geschmack und gutem Aroma
hergestellt. Robusta-Bohnen werden
oftmals fiir Kaffeemischungen und In-
stantkaffee verwendet. Die besten Kaf-
fees der Welt — der teuerste kostet bis
zu 1.000 Euro pro Kilogramm — kommen
aus Ostafrika, Mittelamerika und Indone-
sien. Idealerweise sollte Kaffee als Boh-
ne gekauft und in einem luftdicht ver-
schlossenen Behalter an einem dunklen
Ort aufbewahrt werden. Die zum Kaffee-

genuss bendtigte Menge Bohnen sollte
stets frisch gemahlen werden. Aber auch
das bendtigte Wasser hat einen erheb-
lichen Einfluss auf das Ergebnis. Denn
nur mit dem richtigen Wasser kann Kaffee
sein Aroma richtig entfalten. So verhin-
dert beispielsweise Kalk die Entwicklung
des feinen Kaffeearomas. Deshalb sind
immer mehr Kaffeemaschinen und Kaf-
feevollautomaten mit einem Wasserfilter
ausgestattet, der neben Kalk auch Kon-
zentrationen von Aluminium, Kupfer und
Blei verringert.

Positive Entwicklung
In den letzten Jahren entwickelten sich
die Filterkaffee- und Espressogerdte nach
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Angaben der GfK sehr positiv. So iibertraf
der Umsatz in 2008 das Vorjahresniveau
um 12 Prozent. Dieses Wachstum wurde
hauptsachlichausdem BereichderEspres-
sovollautomaten generiert, deren Umsatz
um 16,1 Prozent stieg. Die geschlossenen
Espressokapselsysteme verbesserten sich
um 25,7 Prozent. Auf noch kleinem Niveau
gewonnen die offenen Espressokapselsys-
teme in den letzten Monaten deutlich: Fiir
das Gesamtjahr 2008 konnte ein Umsatz-
plus von 64 Prozent verzeichnet werden.
Nachdem Filterkaffeepadmaschinen um
14,3 Prozent zulegen konnten und traditi-
onelle Filterkaffeemaschinen um 1,5 Pro-
zent riicklaufig waren, liegt das Verhaltnis
(in Wert) bei fast 50 Prozent:50 Prozent.

Mit der Einfiihrung der
Nespresso »Citiz«-Serie stellt
Nespresso erstmals eine
komplette Serie von drei
unterschiedlichen Maschinen
auf einmal vor:

Nespresso »Citiz«— die
automatische Espressoma-
schine mit Einzelbriihsystem.
Erhdiltlich in den Farben 60’s
White, Limousine Black, Fire
Engine Red, Steel Grey.
Nespresso »Citiz & Milk«—
die automatische Espresso-
maschine mit Einzelbriih-
system und integriertem
Milchaufschédumer fiir
Kaffeespezialitdten mit fri-
scher Milch. Erhditlich in den
Farben Limousine Black, Fire
Engine Red.

Nespresso »Citiz & Co« —

die weltweit erste automa-
tische Nespresso Maschine
mit Doppel-Briihsystem fiir
den Einsatz zuhause. Erhdlt-
lich in den Farben Limousine
Black, Steel Grey.

Bei den Citiz-Maschinen fun-
gieren die Firmen De’Longhi
und Krups als Maschinen-
partner.

INTERVIEW

ar

Antoine Cahen, Industriedesigner,
Les Ateliers du Nord

Antoine Cahen und Nespresso ver-
bindet eine langjahrige Beziehung:
Cahen arbeitet bereits seit 20 Jah-
ren mit Nespresso zusammen und
spielte beim Launch der Concept-
Maschine im Jahr 2001, der Einfiih-
rung der revolutiondren Essenza-
Maschine im Jahr 2004, sowie der
Le Cube im Jahr 2006 stets eine
Schlisselrolle.

Was war Ihr Arbeitsauftrag
fiir Citiz?

Im Rahmen der engen Zusammen-
arbeit mit Nespresso beim Design
der neuen Maschine war es meine
Aufgabe, einen modularen Ansatz
zu entwickeln und umzusetzen. So
konnten wir auf die unterschied-
lichsten Bediirfnisse der Kunden
eingehen. Beispielsweise mogen
einige nur Espresso, andere trin-
ken ihren Kaffee lieber mit Milch,
wieder andere mochten mehrere
Kaffees gleichzeitig zubereiten
konnen. All diese Anforderungen
haben wir bei unserer Konzeption
mit einbezogen.

Ging es von Anfang an
darum, eine ganze Serie zu
entwickeln?

Ja. Der zentrale Punkt des ganzen
Konzepts war es, ein Modul zu
entwickeln, das allen Modellen ge-
meinsam ist und das dann mit un-
terschiedlichen Sockelelementen
oder Plattformen mit besonderen
Funktionen verbunden werden
kann. So kdnnen die Kunden wirk-
lich das Modell auswahlen, das
ihren Wiinschen exakt entspricht.
Flir uns war das ein unglaublich
spannendes Projekt.

Wenn Sie Citiz mit eigenen
Worten beschreiben miiss-
ten, wie wiirden Sie das
Charakteristische der Serie
zusammenfassen?

Wahrend der Entwicklung des De-
signs fiir die Serie standen immer
alle Modelle auf dem Tisch, manch-
mal haben wir sie unterschied-
lich arrangiert. Auf mich wirkten
sie wie Gebdude, die zusammen
eine ganze Stadt ergaben. Der vom
Nespresso Marketing entwickelte
Name Citiz spiegelt fiir mich ge-
nau diesen starken Charakter der
Serie wieder — es ist eine Serie mit
Personlichkeit.

Wie ist es Ihnen gelungen,
das urbane Lebensgefiihl

im Design der Maschinen

aufzugreifen?

Nun, zum einen haben wir die Ma-
schinen sehr schmal und kompakt
designt — so haben sie die ideale
GroRe, um auch in kleineren, stad-
tischen Wohnraumen ihren Platz
zu finden. Ein weiterer wichtiger
Aspekt sind die eingesetzten Mate-
rialien: Fiir die Tassenablage haben
wir industrielle Materialien ge-
nutzt; fiir die Griffe Metall, was den
Charaktereiner professionellen, ro-
busten Qualitatsmaschine vermit-
telt. Bei dem Sockelelement haben
wir uns flr ein Material entschie-
den, das aussieht wie Kautschuk.
All diese Materialien stehen fiir die
Stdrke, Harte und Rauheit einer
Stadt. Sie bilden einen spannenden
Kontrast zu den glanzenden Mate-
rialien und lebendigen Farben.

Herr Cahen, herzlichen Dank
fiir diese Informationen.

elektroborseHandel

3/2009

17




KLEINGERATE

Barista fiir zuhause

Der im vergangenen Herbst vorgestellte Espresso-Vollautomat EQ.7 von
Siemens ist der Barista flir zuhause. Dafiir hat Siemens alle Zubereitungs-
schritte und Einflussfaktoren auf den Kaffeegeschmack wie Kaffeebohnen,
Briihverfahren, Mahlgrad, Temperatur und Druck analysiert und den EQ7
mit intelligenter Technik fiir jedes Detail ausgestattet. Das Ergebnis: Kaffee
wird hier nicht gemacht, sondern zelebriert. Der Hightech-Automat ver-
wdhnt mit einzigartigem Kaffeearoma, besonderem Bedienkomfort sowie
stilvollem Design und erfiillt dabei alle Sonderwiinsche von Kaffeegenie-
Rern. Mit dem neuen EQ.7 bringt Siemens das derzeit schnellste und gleich-
zeitig eines der leisesten Gerdte auf den Markt, das Connaisseurqualitét auf
Knopfdruck bietet.

Gut aufgestellt
Der Name Gaggia steht seit (iber 60 Jahren
flir individuellen Espressogenuss aus qualita-
tiv hochwertigen Maschinen. Im Mittelpunkt
der Vertriebstatigkeit von Gaggia Deutschland
stehen die Siebtragergerate fiir den Einsatz
im Haushaltsbereich. Die Baby Serie wur-
de in allen technischen Details mit praziser
Zielsetzung konzipiert und erfreut sich groRer
Beliebtheit. Die beiden Modelle »New Espresso
Dose« und »New Espresso Color« zeich-
nen sich durch eine Tassenabstellfldche
aus Edelstahl und einfachsten Bedienkom-
fort aus. Ob in edlem Silber oder in modernem

Rot: Neben allen Modellen der Baby Serie verfiigen auch die

beiden New-Espressomodelle serienmaRig iiber drei Siebe: jeweils eines
zur Zubereitung von Kaffeespezialitdten aus einer bzw. zwei Portionen
gemahlenem Kaffee und ein Sieb zur Zubereitung aus Espressopads. Mit
der neuen Espressovollautomatenlinie Platinum zeigt Gaggia ihre Kaffee-
kompetenz im Bereich Espressovollautomaten. Die vier Modelle »Platinum
Vogue«, »Platinum Swing, »Platinum Swing Up« und »Platinum Vision«
vereinen Design und Funktionalitdt. Technische Details wie das Espresso
Plus System EPS zur Einstellung der Espressostdarke oder das optional
erhaltliche Milchsystem Milk Island ermdglichen eine individuelle Espres-
sozubereitung. Die Kapselgerate »K111«, »K111D« und »die L'Amante« in
zwei Farbvarianten vervollstandigen das Maschinenportfolio von Gaggia
im Wachstumsmarkt der Portionssysteme. Passend zur Kaffeevollautoma-
tenlinie »Platinum« und
zum vielseitigen Siebtra-
gersortiment bietet Gag-
gia die neuen Espresso-
bohnen »Gaggia Intenso«
und »Gaggia Arabica«.
Beide Mischungen sind
aromadicht  verpackt
und erfreuen jeden Es-
pressogenieRer mit fri-
scher, echt italienischer
Espressoqualitdt.

Gaggia

Siemens

Extra groBes Display

Im vergangenen Jahr prasentierte De'Longhi mit der Pri-
maDonna Avant die zweite Generation des Design-Klassi-
kers. Das Gerdt verbindet Funktionsvielfalt mitinnovativer
Technologie und edlem Design. Highlights der PrimaDon-
naAvantsindihrgroRes Touchscreen-Display, ihre »Long«-
Funktion mit speziellem Briihverfahren fiir die klassische
Tasse Kaffee sowie ihre Direktwahltasten-Range —
jetzt mit separater Taste fiir den Bezug von geschaumter
oder heilBer Milch. Gehduse und Front bestehen kom-
plett aus Edelstahl, eine »No-Fingerprint«-Beschichtung
|asst das Edelstahlgehduse dabei dauerhaft gldnzen. Die
klare Linienfiihrung des Gerdts steht in harmonischem
Einklang mit seinem blau schimmernden, vierzeiligen
Klartext-Display mit Sensor-Bedienfeldern —so reicht eine
Beriihrung aus, um aromatischen Espresso oder cremigen
Caffelatte zuzubereiten. Auch in puncto Benutzerfreund-
lichkeit, Funktionalitat und Komfort setzt die PrimaDonna
Avant neue MaRstabe — alle Bedienelemente sind auf der
Frontseite angebracht und erschlieRen sich durch ein klug
konzipiertes Nutzungs-

konzept intuitiv.
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Wenn lhnen einmal nach frischer
Luft zumute ist, empfehlen

wir einen Spaziergang oder eine
Viertelstunde Staubsaugen.

Der neue Bionic Filter:
Geruchsabbau nach dem
Vorbild der Natur.
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Die neuen Staubsauger GL-30 von Bosch bieten erstmals ein

wirksames Mittel gegen unangenehme Geriiche der Ausblas- @‘;@ BOSC H
luft beim Staubsaugen. Ihr Bionic Filter |6st das Problem von

Grund auf mit einem Wirkstoffprinzip nach dem Vorbild der Technik flirs Leben
Natur — doppelt so effektiv wie herkommliche Aktivkohlefilter.

Das Ergebnis: natirlich reine Ausblasluft mit einem leichten

Frischeduft fir Ihre Kunden — und gute Absatzchancen fiir Sie.
www.bosch-hausgeraete.de
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Sehr flexibel

Die »Futura Deco« Kaffeemaschine von
Russell Hobbs bietet drei im Lieferumfang
enthaltene Frontblenden, die flexibel ausge-
tauscht werden konnen. So passt die Futura
Deco Kaffeemaschine zu jedem Besitzer und
fligt sich stilvoll in jedes Kiichenumfeld ein.
Zur Verfiigung stehen hierzu die beiden ed-
len Lederoptik-Frontblenden in Tiefschwarz
und Dunkelrot sowie das transparente Panel,
in welches sich individuelle Fotos einpassen
lassen. Die Kaffeemaschine iiberzeugt neben L,
ihrem Design mit durchdachter Technik. Das =
digitale Bedienelement mit Timer, das LC-Dis-
play sowie die digital einstellbare Kaffeestar-
ke und die Aromataste bieten Komfort bei

der Kaffeezubereitung. Ein herausnehmbarer Der neue Kaffee-Experte

Filtertrdger, eine Abschaltautomatik sowie Die mobile Generation ist es gewohnt, jederzeit und iiberall rasch
ein Tropfstopp bei Kannenentnahme runden auf gewiinschte Informationen zuzugreifen. Jura prasentiert
die Ausstattung ab. Die Futura Deco jetzt als Branchenerster eine hilfreiche Mobilfunk-Anwendung

fir das ENA Modell — direkt und
tiberall abrufbar. Damit erwei-
crema tert das Unternehmen sein um-
Garantie féngreichfes Ser.vice—Angebot um
B nivona.cdll einen zeitgemdRes Handy-Tool.
Mit dem neuen Service ist man
@Neue Lust auf Kaffee.  "Ur noch einen Tastendruck von
ENA Support und Jura Tipps ent-
I fernt — ob an der Maschine, im
Café oder im Freundeskreis. Via
Handy-Browser wird die virtuelle Jura Filiale www.jura.com oder
http://mobile.jura.com direkt aufs Handy geladen. Die speziellen
Jura Online-Dienste sind mittels jedes gangigen Mobiltelefons
schnell und einfach abrufbar. Neben News und einer kurzen
Information zum Unternehmen, ist die mobile Anwendung vor
allem auf die junge Mobilfunk-affine Zielgruppe ausgerichtet.
Im Vordergrund stehen Informationen rund um das trendige
ENA Modell. Kaffeerezepte und Barista-Tipps vervollstandigen
das mobile Angebot. Dabei sind die Inhalte mediengerecht kurz
und pragnant gehalten und verfiigbar in den Sprachen deutsch,

englisch und franzosisch.

Kaffeemaschine verfiigt
liber eine Kapazitdat von
1,8 Litern und bereitet 14
Tassen Kaffee mit 950
Watt zu.

Beste Qualitat

Fir einen gelungenen Kaffeegenuss bedarf es nicht nur eines
guten Kaffeeautomaten zur Zubereitung, sondern vor allem gute
Qualitat bei der Kaffeebohne selbst.Dieser Anspruch liegt dem
CafeMilano von Nivona zugrunde. Die Crema beim CafeMilano ldsst
sich am besten mit dem Zuckertest priifen: Man streut einen Kaffeelof-
fel Zucker auf die noch nicht umgeriihrte Crema und erfreut sich daran,
dass es mehrere Sekunden dauert, die der Zucker auf der Oberfldche bleibt,
bevor er in der Tasse versinkt. Das Geheimnis der perfekten Qualitdt liegt im
Detail: CafeMilano wird nur aus Hochlandbohnen komponiert, und diese Bohnen
werden aromaschonend und griindlich in der Trommel gerdstet. SchlieBlich wird die
Mischung aus Robusta- und Arabicabohnen von Hand auf Fremdkorper kontrolliert und so
verhindert, dass Steinchen oder ahnliches das Aroma oder das Mahlwerk des Vollautomaten
gefahrden.
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Hightech trifft Komfort

Der neue ULTRA ONE™ verfiigt tber perfekte Voraussetzungen, der
neue Premiumstar in der Bodenpflege zu werden: Seine neue Bodendiise
AERO PRO leistet perfekt griindliche Staubaufnahme, sein Betriebsgerdusch
ist mit nur 72 dB(A) duBerst leise und seine Komfortfunktionen machen

ihn leicht bedienbar und beweglich.

AEG

B
PERFEKT IN FORM UND FUNKTION & Electrolux
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Erfolgsgeschichte wird fortgesetzt

Mitsieben neuen Modellenin den Varianten »Look«, »Look Selection«und
»Look DeLuxe« will Melitta ab April seine Erfolgsgeschichte bei Filterkaf-
feemaschinen fortsetzen. Die bewahrte Basisausstattung und Merkmale
wie zum Beispiel Metallic Effekte, Aroma-Selector oder automatische En-
dabschaltung nach zwei Stunden lassen keine Wiinsche offen. Die neue
»Look« setzt aullerdem auf ein klares Design. Alle Modelle der neuen
Serie bereiten bis zu zehn Tassen Kaffee zu. Der Tropfstopp verhindert
das Nachlaufen des Kaffees und Tropfen auf die Warmhalteplatte. Fir
bessere Lesbarkeit ist die Wasserstandanzeige auf beiden Seiten ange-
bracht. Das praktische Kabelfach und ein beleuchteter Ein-Ausschalter
runden die Basisausstattung ab. Die Modellreihe »Look Selection« (iber-
rascht zusatzlich mit
Metallic-Effekten mit
matter Oberflache auf
Seitenteilen, Filterkor-
per und Kannengriff.
Zur individuellen Wahl
des Kaffeearomas gibt

e

Milchschaum

fiir GenieBBer

Fiir alle, die aus frischer Milch festen
Milchschaum oder heiRe Milch her-
stellen mochten, bringt Krups jetzt
eine patentierte Losung auf den
Markt: Der Krups XL 2000 Milchauf-
schaumer liefert aufgeschdaumte
Milch auf Knopfdruck. Die patentierte
Frothing Control Technology ermdglicht die Herstel-
lung heiRer Milch mit festem Schaum. Die Milch wird
zuerst erhitzt und nach Erreichen einer bestimmten
Temperatur setzt die Aufschdumbhilfe ein, parallel
wird die Milch weiter erhitzt. Dank der Antihaft-Be-
schichtung entfallt das Riihren und das Gerdt schaltet
automatisch ab, sobald die Milch hei® und fertig ge-
schaumtist. Je nach gewiinschtem Getrank wahlt man
eine der drei Programmtasten: Cappuccino, Caffe Latte
oder heiRe Milch, fiir bis zu 300 Milliliter. Dabei muss
die kleine Aufschaumhilfe fiir die unterschiedlichen
Varianten nicht ausgewechselt werden. Zur Reinigung
kann man die Aufschdaumhilfe abnehmen. Der Milch-
behdlter kann durch einfaches Ausspiilen gereinigt
werden. Zur Einfiihnrung des neuen Milchaufschau-
mers bietet Krups im Mdrz eine Onpack-Aktion an.
Endverbraucher, die einen Krups Kaffeevollautomat
EA 8025 oder EA 8010 kaufen, erhalten den automa-
tischen Milchaufschaumer dazu.

Krups

. KRUPs
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es den Aroma-Selector. Das Modell »Look DelLuxe« bietet dariiber hin-
aus eine automatische Endabschaltung nach zwei Stunden und ihr
Easy Open Deckel sorgt fiir bequemes Offnen und SchlieRen. Mit einer
informativen Verpackung in neuen Farbwelten fdllt die Unterscheidung
der drei Leistungsklassen leichter. Zur Abverkaufsunterstiitzung bietet
Melitta ein Mobile als Deckenhdnger und einen Streuprospekt mit
Thekenaufsteller.

Starker Auftritt in Schwarz
Der Kaffeespezialitdten-Vollautomat ist in vielen modernen Haushalten
ein wichtiger Bestandteil der Kiichen-Einrichtung. Deshalb werden an das
Design hohe Anspriiche gestellt. Und hier punktet die »WMF 800 black«. Mit
ihren klaren Formen passt sie in jedes Ambiente, die Bedienungselemente
sind harmonisch in das Gehaduse integriert und auch der Milchschlauch
wird verdeckt gefiihrt, so dass nichts die Optik stort. Schwarz glanzende
Oberfldachen und polierter Edelstahl verschaffen der »WM F800 black« ihren
Auftritt. Und fr alle, die es weniger dominant wollen, steht die »WMF800«
in der Kombination Schwarz mit Silber bereit. Trotz ihrer kompakten GroRe
tiberzeugt die »WMF 800 blacke, ebenso wie die »WMF 800«, mit vielen Pro-
fiqualitdten. Das komfortable Bedienkonzept — Touch Concept — ermoglicht
eine intuitive und einfache Bedienung. Mit einem sanften Druck auf das
Bedienfeld aus Glas bereitet die »WMF 800 black« wahlweise ein oder zwei
Tassen Espresso, Cafe Creme oder Cappuccino zu. Und auch Latte Macchiato
kommt perfekt auf den Tisch. Weitere WahImdglichkeiten sind Milch bzw.
Milchschaum oder heilRes Wasser fiir Tee. Eine weiteres innovatives System
fiir einfachste Bedienung ist der WMF All-In-One Auslauf. Wie bei den WMF
Profi-Maschinen gibt es bei der »WMF 800 black« nur noch einen Auslauf fiir
Kaffee und Milch. Fiir welche Kaffeespe-

zialitat man sich auch entscheidet, ein
Knopfdruck geniigt. Man braucht auch
fiir Cappuccino oder Latte Macchiato
keine separate Milchdiise. Der All-In-
One Auslauf ist hohenverstellbar —
fiir die kleine Espressotasse und das
hohe Latte-Glas. Bei Fragen zu Be-
dienung oder Funktion steht das Tele-
fon-Service-Center zur Verfligung. Und
wenn die Maschine einmal professionelle
Hilfe bendtigt, wird sie abgeholt und re-
pariert zuriickgebracht. Dieser Premium
Service ist darliber hinaus 24 Monate
vollig kostenlos.
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Ein starker Auftritt

Im April 2009 bringt petra-electric den styli-
shen KaffeePadAutomaten KM 45 in die Re-
gale. Eine breite Einfiihrungskampagne beim
HandelundamPOSmachtgezieltaufdas
HeiRgetranke-Multitalent aufmerk-
sam. Mit nureinem Knopfdruck sind l ‘
vier verschiedene Zubereitungen

maoglich: ob cremiger Milchschaum

durch ein patentiertes System, Kaf-
feespezialitdten aus allen handels-

tiblichen Softpads, Kaffee- bzw. Espresso

aus normalem Pulver oder Heilwasser fiir

Tee und Instantgetranke. Einfach das Kaffee-

pad oder die befiillte Pulverkassette einlegen,

die Milchschaumeinheit einstecken und per
One- Touch-Bedienung das gewiinschte Getrank wahlen. petra-electric bietet mit der

KM 45 ein attraktives Preis-Leistungsverhaltnis und dem Endverbraucher als Einfiih-
rungsangebot von April bis Ende Mai 2009 eine 14 Tage Geld-Zuriick-Garantie. Am
POS erfolgt aulRerdem eine Verkostung: Hierfiir hat der Hersteller in der bekannten
italienischen Marke Lavazza einen idealen Kooperationspartner gefunden. Gratis on

top zur KM 45 enthalt die Verkaufsverpackung 16 Lavazza Caffe Crema Kaffepads. Mit
attraktiven Verkaufsdisplays, POS-Plakaten und TFT-Presentern, die eine Slideshow
zum neuen KM 45 zeigen, kann der Handel das Neuprodukt dem Endverbraucher
eindrucksvoll prasentieren.

Exklusiv

Partner

Www.nivona.com

@ Neue Lust auf Kaffee.

Eine neue Ara
Prazisions-Scheibenmahlwerk mit stufen-
loser Mahlgradeinstellung, Vorbriihfunk-
tion fir intensives Aroma und 3-in-1-Aus-
lauf mit integrierter Milchdiise:
Mit der alfino offeriert alfi ei-
nen Kaffeevollautomaten mit
ausgereifter Profitechnik und an-
sprechendem Design
in Klavierlack-Op-
tik. Die Kanne Café
Créeme auf Knopf-
druckliefertnichtnur
zwei, vier, sechs oder
acht Tassen, sie lost
das dlteste Problem seit der

Erfindung des Vollautomaten. Und bietet

Conveniencefiiralle,die bei
Festivitaten regelmaRig Fil-
terautomaten-Riickfdlle er-
litten. Mit
der Weltneuheit caffi-
no gibt es die richtige
Kanne, die mittels
Aroma-Schiebede-
ckel perfekt unter
denAuslaufderalfino
passt und den frisch gebriih-
ten Kaffee heiR halt dazu. Als
Kombipartner der alfino agiert
aulerdem die Latteria. Aus mattiertem
oder hochglanzpoliertem Edelstahl, ist
der Aktiv-Milchkiihler Frische-Garant und
hygienische Voraussetzung
fiir stabile Schaum-Konsis-
tenz. Der alfi First Class Ser-
vice beinhaltet in den ersten
zwei Jahren nicht nur volle
Garantie auf Qualitdat Made
in Germany, sondern auch
den kostenlosen Abhol- und
Bring-Service.

petra-electric

Kalk beseitigen

Die Entfernung schadlicher Kalkbelage zieht sich als
roter Faden durch die Firmengeschichte der Diring
AG. Kalk als Problem ist auch bei Es-
pressomaschinen ein Thema, da nicht
nur der Warmeiibergang verschlechtert
wird, sondern als Folgen der Kalkabla-
gerungen der Espresso an Geschmack
und Crema verliert oder sogar die Ma-
schine verstopfen kann. Seit 1951 stellt
das Familienunternehmen Diiring AG
Entkalker unter der Marke durgol® in
der Schweiz her. Die Marke durgol® ist
Marktfiihrer in der Schweiz, Osterreich und in weiteren
Landern. durgol®-Produkte wirken im Vergleich zu an-
deren (Marken-)Entkalkern bis {iber 10 Mal so schnell.
Sie garantieren eine effiziente und gleichzeitig material-
schonende und einfache Entkalkung. durgol® swiss es-
presso®, der praktisch portionierte Spezial-Entkalker fiir
Espressomaschinen entkalkt Gerate aller Marken hoch-
wirksam ohne Einwirkzeit. Ideal fiir die regelmaRige und
schnelle Entkalkung von Voll- und Halbautomaten, Kaf-
feepad- und Kap-

selsysteme sowie
Siebtragergeraten
aller Marken.

Diiring
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Ab Marz 2009 gibt es von BRITA, der fiih-
renden Marke in der weltweiten Trinkwas-
serfiltration, den Premium-Wasserfilter
Elemaris mit »BRITA Meter«,

Die BRITA Meter 3-Wege-Messung fiir eine
noch zuverldssigere Ermittlung des Kartu-
schenwechsels wertet das Flaggschiff un-
terdenTisch-Wasserfiltermodellenim Hin-
blick auf Kontrolle des Wechselzeitpunktes
zusatzlich auf. Gleichzeitig ist das beliebte
Modell Elemaris im Design (iberarbeitet
und kommt dem Wunsch anspruchsvoller
Konsumenten nach stilvollem Design und
Bedienkomfort nach. Der Elemaris mit
BRITA Meter wird das bisherige Modell er-
setzen. Dem Handel bietet BRITA Elemaris
beste Entwicklungschancen fiir das kons-
tant wachsende Hochpreissegment. Die
Neuheit wird deutlich auf der Verpackung
ausgelobt. Hochwertige POS-Materialien
unterstiitzen die Produkteinfiihrung im
Handel.

Die Kartuschenwechselanzeige BRITA
Meter wird exklusiv fiir das Modell Ele-
maris erhdltlich sein, das im Zuge der
Neueinfiihrung im Design Uberarbeitet
wurde. Der neue BRITA Elemaris ersetzt
das bisherige Modell. Hochwertig und mit
innovativen Funktionen fiir viel Bedien-
komfort ausgestattet, ist der Elemaris ein
echter Blickfang. Feste Bestandteile sind
die elegante Ausgussklappe, der weiche
und ergonomisch geformte Griff sowie
die automatische Einflll6ffnung fir die
bequeme Befiillung des Wasserfilters bei
aufgesetztem Deckel. Die abgerundeten,
gummierten Standflachen sind rutschfest
und sorgen fiir eine komfortable und si-
chere Handhabung.

Das neue BRITA Meter wurde speziell fiir
die Anwendung mit MAXTRA Filterkartu-
schen entwickelt und macht die BRITA Fil-
tration noch zuverldssiger und anwender-
freundlicher. Es misst die Nutzungsdauer,
Wasserharte und die gefilterte Wasser-

menge. Auf einem groRen
LCD wird dem Anwender
gut lesbar als Anzeige

in Prozent die aktu-
elle Restkapazitdt der 1
MAXTRA Filterkartu- L™
sche angezeigt. Ein

blinkendes, leeres
Kartuschensymbol

weist auf den Zeit-

punkt des Kartuschen- &
wechsels hin.

Der neue Elemaris mit
BRITA Meter ist in zwei Grg-
Ren erhéltlich: als KithIschrankva-
riante fiir 1,4 Liter gefiltertes Wasser und
als »XL«-Variante mit einem 2,2 Liter-Volu-
men. Beide Varianten sind jeweils in den
Farben Weils und Schwarz verfiigbar.

Alle anderen BRITA-Wasserfiltermodelle
sind weiterhin mit dem BRITA Memo aus-
gestattet, der elektronischen bzw. manu-
ellen Kartuschenwechselanzeige.

Weitere Informationen:




KLEINGERATE

Kaffeegenuss im Miniformat

Zur IFA stellte Saeco die neue »Xsmall«-Produktlinie vor: Die Modelle »Xsmall Plus«
und »Xsmall Steam. Die neue Linie ist im puristischen Anthrazit/Silber oder in fri-
scher Rot/WeiR-Variante erhaltlich und tragt wie bereits die Vorgangerlinien Odea,
Talea und Primea die Handschrift des Miinchener Designstudios von BMW Group
DesignworksUSA. Beide Modelle prasentieren Saecos charakteristische, klare Linien-
flihrung im 360°-Design in neuer, besonders ergonomischer Form. Ansprechendes
Design, komfortable Bedienbarkeit und moderne Funktionalitdt sind hier auf nur 295
x 419 Millimetern Grundflache gebiindelt. Beide »Xsmall«-Modelle verfligen {iber ein
besonders leises Scheibenmahlwerk aus Keramik, das die Kaffeebohnen unmittelbar
vor dem Briihvorgang mahlt und damit ein intensives Aroma garantiert. Ausgestat-
tet mit dem Automatic-Dose-System stellen sich die Mahlwerke zudem automatisch
auf die verwendete Kaffeebohnensorte ein und richten die Mahlmenge je nach Boh-
nensorte aus. Mit der automatischen Abschaltung der Maschinen nach 60 Minuten
bieten die neuen Saeco-Modelle iiberdies eine zeitgemaRe Energiesparfunktion.

Saeco

Frisch gefiltert

Solac bietet Neues auf dem

Filterkaffeemaschinen-

Markt. Mit einem Fassungs-
vermdgen von 0,3 Litern
(entspricht einer Tasse) ist
die 1-Tassen-Filterkaffema-
schine »Buon Giorno« ideal
fiir den Single-Haushalt oder
fiirs Biiro. Das moderne, zeitlose

Design in schwarz-silber ist ein Hingucker
und die Keramiktasse, in die der frisch ge-
briihte Kaffee direkt Iduft, macht ein Um-
fiillen diberfliissig. Der Kaffeeauslauf kann
jederzeit unterbrochen und wieder fort-
gefiihrt werden. Der Permanentfilter er-
spart die Anschaffung kleiner Papierfilter
und die gleichmaRige Wasserverteilung
sorgt fiir bestes Kaffeearoma. Mit der stil-
vollen 6-Tassen-Maschine »Buon Giorno«
vervollstandigt Solac sein Sortiment an
Filterkaffeemaschinen. Das Gerat ist ideal
fiir den kleineren Haushalt und fiir all die-
jenigen, denen eine groRe 10/15-Tassen-
Maschine wie beispielsweise die »Buon
Giorno« CF4035 von Solac zu viel ist. Die
gleichmaRige Wasserverteilung sorgt
fiir bestes Aroma, der praktische Perma-
nentfilter macht Papierfilter liberfliissig
und die Warmhalteplatte sorgt fiir langen
Kaffeegenuss. Des Weiteren verfiigt das
Gerat Giber ein automatisches Tropfstopp-
System, das Verschmutzungen vermeidet.

Mit neuen Farben
»Paradise Blue« und »Chocolate
Brown« heiBen die Tassimo-Friih-
lingsfarben 2009. Ob Kaffeespeziali-
tdten von Espresso bis Latte Macchia-
to, heiRe Schokolade oder Tee: Die ganze
Vielfalt an HeiRgetranken wird auf Knopfdruck dank Durchlauferhitzer schnell frisch
aufgebriiht. Die flachen, aromaversiegelten T DISCS
enthalten Einzelportionen unterschiedlicher Heil3ge-
tranke in Markenqualitdt und dienen gleichzeitig als
Briithkammer. Individuellen Genuss ermdglicht der
Strichcode auf jeder T DISC mit automatischer Ge-
trankeerkennung: Das System liest den Strichcode
und dosiert je nach Getrank die richtige Wasser-
menge, regelt die getrankespezifische Temperatur
und auch die optimale Durchflussgeschwindigkeit.
Das Modell TAS 4016 in Paradise Blue erweitert die
erfolgreiche T40-Reihe mit einer aktuellen Farbe.
Mit dem neuen Modell TAS 6517 (Chocolate Brown)
bietet Tassimo Features wie zum Beispiel ein inter-
aktives LC Display, ein beleuchtetes Tassenpodest,
besonders leiser Betrieb und einen Brita Wasserfilter.
Durch die neuartige Heiztechnologie mit Durchlauferhit-
zerist das Gerdt sofort einsatzbereit.

26

elektroborseHandel 3/2009





