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Jetzt sind Sie
gefragt

..und das gleich in mehrfacher Hinsicht. Zum einen
steht natlirlich die Frage im Raum »War die diesjdhrige
HighEventProductTour fiir mich persénlich eine ebenso
erfolgreiche Veranstaltung wie fiir die Veranstalter und
welchen Nutzen ziehe ich daraus?« Beurer, Dyson, Gra-
ef, Jura, Jura Gastro und Russell Hobbs waren mit den

liber 3.400 Besuchern mehr als zufrieden und planen

Unser Thema des Monats:
Ein Grofteil der Stromkosten geht auf das Konto von Kiihl-/Gefrier-
gerdten. Diesem Umstand haben die Hersteller Rechnung getragen

bereits die Fortsetzung fiir das kommende Jahr. Eine
weitere Frage, die sich lhnen in den ndchsten Wochen stellt, lautet »Lohnt sich fiir

mich und mein Unternehmen ein Besuch der Home Appliances@!IFA in Berlin?«
Aussteller wie die BSH Bosch und Siemens Hausgerdte, Miele, Gorenje, WMF,
Jura und viele mehr stecken in den Vorbereitungen, um die Veranstaltung zum
Messe-Highlight des Jahres werden zu lassen. Fiir Sie als Besucher hat die Messe
Berlin bereits attraktive Reisepakete geschniirt, um Ihnen den Messebesuch so

und das Augenmerk auf die Energieeffizienz gelegt.
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Haartrockner verfiigt iiber ein Kera-
mikelement, das Infrarotwdrme fiir
eine besonders schonende und sanfte
Trocknung abgibt. Drei Heiz- und drei
Gebldsestufen lassen sich individuell
auf jeden Haartyp einstellen. Fiir Locken
wdhrend des Trocknens sorgt eine Kera-
mik-Rundbiirste.
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